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ETYKA MEDIOW

Z uwagi na zakres dziatalnosci Agory i jej wieloletnie tradycje, etyka dziennikarska
oraz etyka mediow maja dla niej szczegdlne znaczenie. Wolnos¢ stowa, niezaleznos¢, a takze
wiarygodnos$¢ to zasady, ktérymi redakcje Agory od lat kieruja sie w codziennej pracy.
Wszelkie tresci, ktore powstaja w mediach Agory, sa oparte na rzetelnym i prawdziwym
przekazie. Istotne sg wiarygodne zrddta oraz transparentnos¢ dziatania.

W tym obszarze obowiazuja wewnetrzne kodeksy Grupy Agora, dotyczace przede wszystkim
profesji dziennikarskiej (,,Kodeks Dziennikarski” i ,,Kodeks Dziennikarza”). Wyznaczaja
one kierunki i reguly pracy dziennikarzy i wydawcéw zatrudnionych w mediach Grupy
Agora. Dodatkowo, w Agorze S.A. wdrozone zostaly rowniez wewnetrzne regulacje
dotyczace publikacji reklam i ogtoszen.

ZEWNETRZNE KODEKSY BRANZOWE

W Grupie Agora przestrzegane sa rowniez samoregulacje branzowe zwiazane z dziatalnoscia
medialng i reklamowa. W szczegdlnosci sa to:

» Karta Etyczna Mediow, to dokument zawierajacy podstawowe zasady dotyczace etyki
dziennikarskiej. Jako wiodacy koncern medialny w Polsce jesteSmy Swiadomi naszej
odpowiedzialnosci oraz wptywu i oddzialywania na otoczenie, a takze roli mediow
w zyciu cztowieka i spoteczenstwa obywatelskiego, dlatego na co dzien kierujemy sie
zasadami wyznaczonymi w Karcie.

» ,Kodeks dobrych praktyk wydawcow prasy”, czyli zbidr norm o charakterze
wewnetrznego aktu samokontroli srodowiska wydawcow zrzeszonych w Izbie
Wydawcow Prasy, a takze innych wydawcow, ktérzy do niego przystapia w kolejnych
latach.

o ,Kodeks etyki reklamy”, ktéry jest obowiazujacym powszechnie standardem
komunikacji marketingowej w Polsce. Stanowi on zbidr zasad, jakimi powinni kierowac
sie przedsiebiorcy, w tym zwtaszcza reklamodawcy oraz inne osoby prawne, fizyczne
i jednostki organizacyjne nie majace osobowosci prawnej, zajmujace sie dziatalnoscia
w zakresie reklamy.

Grupa Agora doktada wszelkich staran, by powyzsze zasady byly realizowane zgodnie
z oczekiwaniami interesariuszy. Dba o to, aby reklamy emitowane przez media Grupy byty
zgodne z obowigzujacym prawem oraz dobrymi obyczajami. Dodatkowo, reklamy
produktéw/branz o podwyzszonym ryzyku oraz budzacych watpliwosci sa akceptowane
przez prawnikow.


http://www.dziennikarzerp.pl/wp-content/uploads/2010/06/karta_dziennikarzy.pdf
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