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Zespot Gazeta.pl w 2020 r. kontynuowat realizacje dzialan skoncentrowanych na rozwoju
oferty dla internautow, zwlaszcza z obszaru sportu i motoryzacji, a takze dla klientow
reklamowych. Podazajac za najnowszymi rynkowymi trendami, Gazeta.pl poszerzyta

w drugim kwartale 2020 r. swoja oferte wideo o nowe interaktywne formaty w ramach
rozwoju funkgcji playera, np.: virtual showroom, modny wybor czy Click2Shop. Dzieki nim
uzytkownicy moga m.in. sprawdzi¢ wybrany zestaw ubran bez wychodzenia z domu,
obejrze¢ nowy model samochodu bez wizyty w salonie czy odwiedzi¢ miejsce wakacyjnego
wypoczynku zanim podejma ostateczna decyzje o kierunku podrézy.

Internauci mogli znalez¢ na Gazeta.pl takze nowe i specjalne tresci poswiecone tematom
waznym spotecznie, a takze informacje i specjalne publikacje poswiecone sytuacji zwigzanej
z koronawirusem. O tych projektach mozna przeczyta¢ w czesci Zaangazowanie spoteczne
i Troska o srodowisko niniejszego Raportu.

Spolki internetowe Grupy Agora
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Spolki internetowe dzialajace w ramach segmentu Internet w 2020 r. rozwijaly swoje
dotychczasowe dziatania. Zesp6t firmy Yieldbird, spétki z Grupy Agora specjalizujacej sie
w optymalizacji zasobdw reklamowych, pracowat nad stworzeniem rozwiazania, ktére
pomoze wiascicielom serwisow internetowych w poprawie efektywnosci zarzadzania
posiadana przez nich powierzchnia relamowa. W efekcie powstat produkt Price Genius,

z sukcesem oferowany klientom od maja, a do portfolio klientow firmy Yieldbird dotaczyty
kolejne zagraniczne oraz polskie firmy. W ramach dziatalnosci internetowej Agory w 2020 r.
istotnym projektem byta réwniez wspoétpraca Yieldbirda i Gazeta.pl wraz z Adformem, Grupa
Zywiec, i Starcomem, ktora przecierala szlaki w tworzeniu rozwiazania kluczowego obecnie
problemu w cyfrowym marketingu - zmian w przegladarkach polegajacych na eliminacji
ciasteczek 3rd party. Partnerzy przeprowadzili w pazdzierniku 2020 r. pierwsza w Polsce

i jedna z pierwszych w Europie skuteczng kampanie wykorzystujaca do targetowania
wylacznie identyfikatory 1st party. Dzieki temu nowatorskiemu rozwiazaniu mozna docieraé
z komunikacja reklamowa w przegladarkach, ktére blokuja zewnetrzne identyfikatory.


https://www.gazeta.pl/0,0.html
http://raportcsr-2020.agora.pl/#zaangazowanie-spoleczne
http://raportcsr-2020.agora.pl/#troska-o-srodowisko
https://yieldbird.com/
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Spoétka HRIlink natomiast w 2020 r. przejeta Goldenline, tworzac wyjatkowe, kompleksowe
narzedzie wspierajgce firmy w poszukiwaniu kandydatow, ich rekrutacji i selekcji

oraz onboardingu. Integracja obu platform, sfinalizowana w styczniu 2021 r., pozwolita

na stworzenie komplementarnego rozwiazania i zaoferowanie klientom wsparcia na kazdym
etapie procesu rekrutacyjnego - od pozyskania aplikacji kandydatéw, poprzez selekcje
najlepszych zgtoszen do wdrozenia nowych pracownikéw do pracy w organizacji. W zwigzku
z pandemia COVID-19 i spowolnieniem gospodarczym Agora dokonata przegladu

i optymalizacji swojego portfela przedsiewzie¢ internetowych. Spoétka zdecydowata sie
zrezygnowac z tych projektow, ktorym nowa sytuacja zabrata perspektywy wzrostu,

i skoncentrowac sie na najwazniejszych aktywach. W efekcie nastapity restrukturyzacja

i sprzedaz czesci przedsiebiorstwa Plan D Sp. z o.0.


https://www.hrlink.pl/
https://www.goldenline.pl/

